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金辉覆雪金辉覆雪，，赴一场玉龙的破晓之约赴一场玉龙的破晓之约
陶正兴

到了甘海子观景台的那个时候，天刚
刚泛起微微的鱼肚白，寒风裹着雪意迎面
刮了过来，吹得人指尖生疼，可一点都吹不
散眸里的热切。四周早就有很多同路人聚
在一起，有人把相机架起悄然在等，有人把
围巾裹紧翘首期待，没人大声地说话，仿佛
怕惊扰了这场马上要出现的自然盛典。天
地间一片岑寂，只有风声吹过草甸，带着雪
山特有的清鲜气息。这时候眼前所见的玉
龙雪山，仍旧是全身素净洁白，似一位离尘
绝世的女子，挂着千年不化的积雪，静盼晨
光来亲吻。

日照之下金山的美景，就这样毫无保

留地铺展在眼前。阳光越来越浓烈，金色
的光完完全全笼罩住雪山，皑皑白雪不再
是单一的素白之色，而是呈现出鎏金的光
泽感。金色的光让冰川的沟壑愈发清晰起
来，好像大自然书写的纹路，幽远而壮美。
蓝天澄澈如同水洗一般，不见一点儿杂质，
跟金色的雪山彼此衬托，凑成一幅使心灵
震撼的画卷。天地仿佛就只剩下这极致的
一抹色彩了，纯净、广大、圣洁，使人不由自
主屏住呼吸，感受这直入灵魂的震撼之感。

当地百姓经常说，碰见日照金山，是不
小的福气，美景是可遇不可求的，需碰上晴
天的时候，需要云层正好分开，需要晨光正

好映上雪巅，每一回出现日照金山，都是大
自然的大方赠予，是雪山跟晨光的浪漫相
逢。看着那片有着鎏金的白雪，所有的等
待都有了意义，所有的奔波都没有白折
腾。没有尘俗的吵闹，没有世事的烦忧，只
有眼前那宏大的景观，以及内心的安宁与
喜悦。

金光缓缓铺满整座山，日照金山的美
妙胜景渐渐褪去，雪山又逐渐恢复素白的
样子，依然是挺拔圣洁。阳光撒向了山谷，
远处的云杉林被晨光着上了颜色，山间的
雾气渐渐散去，那道金辉盖雪的画面，却深
深留在脑海里面，挥之不去。

于下山路程当中，我一再回望玉龙雪
山，它还是静静地立着，多了几分破晓后的
和柔。这次和日照金山的幸运之约，不单
单是一场视觉的大餐，更是一番心灵的滋
养。处在高原的寒风当中，在清晨那道光
的照耀下，知晓了自然的壮美之态，也明白
了等候的价值，大多都要去奔赴坚守，好比
这玉龙雪山的金色彩光，只有忍住破晓前
的冷劲，才可一睹那抹震撼神魂的绚烂。

融于古城的烟火氛围当中，漾在洱海
那碧波里面，更藏在玉龙雪山这一会儿的
日照金山风光里。那片有着鎏金色泽的白
雪，是大自然给人间留下的诗行，是高原给
予旅人的最高馈赠。即便跟丽江分开之
后，想起那天清早，忆起那座被金光环绕起
来的雪山，还是会心生颤动，那是留在心底
的圣洁与雄浑，是这辈子都忘不了的破晓
之约。 (作者单位：贵阳人文科技学院)

近年来，随着“村BA”“村超”“村 T”等
一系列“村字号”文体 IP的接连出圈，贵州
开创出了“民族文化+体育+旅游”的文旅体
融合新路径。这些根植于本土文化的文体
活动，以群众喜闻乐见的方式打通了产业
融合发展的壁垒。不仅加强了乡村优秀传
统文化的保护传承与创新发展，更因地制
宜探索出了乡村振兴的发展路径，产生了
显著的产业溢出效应，为县域经济发展和
乡村振兴提供了可资借鉴的“贵州方案”。

“村字号”的破圈之路与溢出逻辑。“村
BA”源自台江苗寨“农忙种地、农闲打球”的
百年传统；“村超”则扎根榕江延续数代的
足球热情。贵州“村字号”从“村BA”到“村
T”，再到“村马”“村羽”的接连破圈，皆根源

于自媒体时代的参与式裂变。仅榕江县培
训的新媒体人才就达到了4万余人次，孵化
账号 1.2万余个，推动全网浏览量突破 900
亿次。这种从“自娱自乐”到“全网共情”的
破圈，有效延伸了赛事运营、非遗文创、电
商直播等产业链。其溢出逻辑就在于“注
意力—体验—品牌”的传导，即新媒体引流
聚人气，人气催生体验消费，消费拉动产业
投资，IP价值外溢至农业、文旅、制造等领
域，形成了以文化势能撬动县域经济多元
增量的正向循环。

赛事引流：让“看赛”变“留客”。“村字
号”赛事的引流，在于以最质朴的竞技激情
唤起最广泛的情感共鸣。露天球场、村民
球员、乡土解说、民族歌舞等要素，为观众

带来了不同于城市体育赛事的新体验，吸
引着天南地北的观众奔赴而来。但“引来”
只是第一步，关键在于“留住”。赛事举办
地将观赛体验升级为深度参与，观众不仅
可以看球，还可以逛村集、住民宿，体验贵
州少数民族文化。

消费转化：从“流量”到“留量”。流量
不等于留量，关键在于能否将匆匆过客转
化为实实在在的消费主体。当赛事结束，
游客离开后，如何将线下游客转化为线上
顾客，成为“村字号”从“流量”走向“留量”
的关键一跃。当地政府通过线上销售等数
字渠道，实现了将一次性的观赛消费延伸
为持续性的品牌消费，并以口碑积累起复
购意愿，使得消费转化既扩大了内需，又重

塑了乡村商业生态。
链式延伸：从“一场赛”到“一条链”。

围绕核心 IP，“村字号”的产业链正逐层向
外扩散。上游是场地建设、赛事组织等赛
事运营本身，催生了一批体育服务新业
态。中游是“文体+”的融合地带，非遗手工
艺、特色农产品等乡土资源被重新包装为
具有 IP赋能的商品，实现了文化价值的市
场变现。下游则是一系列例如研学旅行路
线、“村T”非遗文创、“村马”骑术体验的跨
界联动，形成了相互支撑的产业矩阵。一
条以赛事为原点、多点辐射的产业链条渐
次成形，使“一场赛”撬动的不再是一场狂
欢，而是区域经济的结构性升级。
(作者单位：贵州财经大学马克思主义学院)
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AIGCAIGC驱动下驱动下《《山海经山海经··北山经北山经》》神兽角色形象的数字化转译探索神兽角色形象的数字化转译探索
顾翠嘉 吴 垚 王 墨

摘要：《山海经》作为中华上古志怪典籍
的瑰宝，其神兽形象承载着先民丰富的智慧
想象与文化记忆，却在当代数字化转译中面
临视觉同质化、符号碎片化等现实困境。本
文以《山海经·北山经》中的神兽角色设计为
研究对象，提出双核驱动设计框架与四阶段
转译模型，探索AIGC（人工智能生成内容）
技术赋能传统文化 IP现代化转译的方法
论。

关键词：《山海经·北山经》；AIGC角色
设计；数字化转译

一、引言
《山海经》作为中国先秦时期重要的地

理志怪文献，蕴含丰富的神话想象与视觉原
型。然而，当下神兽形象的再创作面临双重
困境：传统角色设计受限于设计师个人的文
化解读与造型能力，难以完整呈现原著“人
神混形、异兽共生”的怪诞美学特征；角色设
计普遍存在同质化倾向，消解了《山海经》独
特的原始想象力。

AIGC技术的快速发展，为传统文化符
号的创造性转化提供了新的可能。AIGC具
备跨模态语义理解与风格迁移能力，能够在

“文本提示—视觉输出”的转换中生成高保
真度的角色概念设计。AIGC在与《山海经》
这类古典文本进行人机协同创作时，亦暴露
出明显局限性。训练数据的西方中心主义
倾向导致东方神兽形象的文化失真，提示词
（Prompt）的模糊性易引发“考古学错误”，生
成结果的不可控则难以满足角色数字化转
译的需求。如何在AIGC生成过程中保持
《山海经》的文化基因，构建适配游戏角色的
设计工作流，成为角色设计的核心问题。

二、AIGC驱动下角色形象
的数字化转译构思

数字化转译的核心不是复制，而是解
构、重组与再生。《山海经·北山经》神兽角色
设计的数字化转译主要从语义层、符号层和
风格层进行操作分解，形成从文本到图像、
从抽象到具象的递进关系，通过文化核与技
术核的双轮驱动模型，尝试建立古典文本—

AI生成—数字角色的转译理论模型，为古
典文本题材的角色设计提供高效、可控的
AIGC应用范式，推动传统文化 IP的现代化
转译。

（一）语义层双核驱动的设计框架
语义层根据古籍原文提取文本意象标

签。本文提出双核驱动设计模型，以文化核
与技术核的协同作用，构建符合古籍文本的
提示词系统。文化核以《山海经·北山经》原
文为第一手文本资料，系统提取神兽的核心
意象，选取耳鼠、孟极、天马等5种神兽作为
设计原型，依据古籍文本进行结构化语义拆
解，提取形态、功能、环境等文化基因，确保
数字化转译不偏离古籍原意。技术核采用
AIGC工具链构建“快速生成—筛选优化—
立体转化”的协同工作流，AI工具承担概念
图批量生成与风格探索任务；Blender负责
三维模型的拓扑优化、材质贴图与最终渲
染。文化核提供约束条件，确保设计不陷入
同质化，技术核提供生成能力，突破传统手
绘的效率瓶颈，二者在有边界的设计探索中
达成动态平衡。

（二）符号层古今共生的视觉策略
符号层解决文本意象如何转化为可视

化元素的问题。《山海经·北山经》描述的地
域地处太行山地区，为有效提升角色创新
性，在古籍文本解析的基础上融合太行山地
域文化，探索角色设计“古今共生”的视觉锚
点。针对古籍原文神兽描述，提炼出耳鼠

“鼠身兔首+蓬松尾+鹿角”的可视觉化核心
符号，构成角色的识别基因。太行山地域文
化符号的融入遵循“功能契合与形式转化”
原则，保留像老鼠、像兔子、用尾巴飞行的核
心特征，设计巨大圆润的老鼠耳朵，头顶设
计鹿角，体现其外形特征；尾巴宽大而蓬松，
贴合原文“其可用尾巴飞行”的记载，建立核
心符号—辅助符号—装饰符号的三级结构，
核心符号决定角色基本识别，辅助符号强化
文化属性，装饰符号丰富视觉层次，确保设
计在忠于古籍与融合创新之间保持平衡。

（三）视觉层审美调性的视觉再现

视觉层解决如何构建符合古典文本且
契合当代审美调性的问题，确立国潮工业风
与Q版融合视觉风格定位。耳鼠角色服装
采用现代朋克风夹克、厚底鞋与干练短裤的
搭配，耳朵佩戴有剪纸风格的太行菊造型耳
坠，营造古今共生的视觉张力；色彩借鉴国
潮设计的高饱和度与强对比度设计，控制灰
度层避免过度艳俗；采用Q版比例，夸张头
部与五官占比，弱化攻击性特征，既符合年
轻消费群体的审美偏好，又保留神兽基本识
别特征。

三、AIGC驱动下角色形象
的数字化转译路径

（一）文本解析与语义提取的角色设计
策略

以《山海经·北山经》原文为基准，对耳
鼠“鼠身兔首+蓬松尾+鹿角”进行语义提
取，将文本拆解为形态特征、行为模式、文化
意涵 3个维度，建立角色匹配度评估标准，
继而实现角色形象由文本向图像的转译。

（二）提示词与锚定策略的角色形象转
译

基于前期构思运用AI工具进行概念发
散，构建分层提示词结构，以耳鼠为例，基础
层设定为：山海经,古老东方神话,Q版 IP角
色；核心层精确描述为：属形身体,兔形头部,
蓬松的大尾巴,头顶鹿角,剪纸风格耳环装
饰；修饰层控制为：柔和光影，粉色色调，Q
版比例。风格锚定基于传统中国布老虎纹
样训练的LoRA（低秩适配）模型，抑制日式
动漫与西方卡通风格干扰，精确描述生物特
征。首轮生成后，针对兔首与麋身的比例失
调问题，通过局部重绘与ControlNet（控制网
络）的OpenPose（开放姿态识别）控制，修正
头部与身体的结构关系，并将AI生成的概
念图导入 Procreate进行精绘，完成角色造
型。

（三）细节调控与迭代优化的角色细节
适配

将调整修改后的角色视觉设计方案，进
行多组配色。耳鼠采用可爱温柔的粉色与

活泼明亮的黄色为主色调，辅助紫色剪纸耳
坠，彰显可爱灵动的角色定位。设计方案迭
代完成后，将原画导入Tripo AI，利用 Image
to 3D功能生成基础三维模型，之后Blender
进行拓扑优化，重构符合角色 IP需求的四
边面结构，完成从文本—AI生成—三维资
产的完整转译。

四、结语
本文以《山海经·北山经》为案例，通过

双核驱动设计框架，构建四阶段转译模型，
验证AIGC赋能传统文化数字化转译的可行
路径。AIGC是转译加速器而非创意替代
者，其高效生成能力拓展了视觉探索的广
度，但文化符号的准确提取、审美方向的判
断与三维结构的修正，仍依赖设计师的文化
素养与专业能力。文化核与技术核的双轮
驱动模型，提供了有约束的生成框架。文化
核确保转译不偏离原文的精神内核，技术核
释放视觉表达的创造性可能，二者构成了守
正创新的操作化路径。人机协同的本质是
分工而非替代，AIGC承担生成多方案的工
作，设计师承担判断什么好、为什么好的工
作，后者的不可替代性恰恰在于文化判断
力，二者相互协作，以实现角色设计的人机
共创。

(作者单位：河北传媒学院)
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